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La comercialización turística online se
caracteriza por su dinámica cambiante: nuevos
actores, nuevas herramientas, nuevos modelos
de negocio, nuevos productos, etc., aparecen y
modifican continuamente el escenario de la
distribución turística online.

Turismo Interior: de la creación del producto a 
la comercialización electrónica

Jornada

Organiza Colabora

Conocer los principales retos y tendencias
que una empresa o un destino turístico de
interior debe contemplar para potenciar sus
ventas online , constituye un factor competitivo
determinante en el actual contexto de mercado
turístico.



10:00h.: Inauguración:

• Sr. Juan Antonio Puchades Arce, Presidente de Mancomunidad Vall d ’Albaida

• IImo. Sr. Daniel Marco, Secretario Autonómico de Turismo y Comercio

• Sra. Empar Fayos, Presidenta AER, Asociación Emprendedores Rurales

10:30h.:“La creación del producto turístico base para la comercializ ación de la oferta de interior, “
“Temps , turismo de interior, caso práctico”, Alberto Galloso, gerente de Soluciones Turísticas.

11:00h.: “Nuevas tendencias en comercio electrónico ”, Jorge Villar, director de proyectos de Youknow.

11:30h.: Pausa

12:00h.: “Mister Plan, la herramienta para tu destino . Comercializar paquetes será más fácil que nunca” ,
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12:00h.: “Mister Plan, la herramienta para tu destino . Comercializar paquetes será más fácil que nunca” ,
David Díaz, director de RuralGest .

12:30h.: “Travel Open Apps como herramienta para potenciar la comerci alización de la oferta de la
Comunitat Valenciana ”, representante de la Agència Valenciana del Turisme.

LUGAR DE CELEBRACIÓN

Gratuitas , a través de: invattur@gva.es

966870150
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