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Introduccion |

* Compleja situacion del sector agroalimentario en

general, y del pequefio y mediano emprendedor agro
en particular.

* Generacion y desarrollo de nuevas ideas de negocio
arraigadas al territorio en el marco de los ODS.

* Proponer soluciones social, medioambiental vy
econémicamente rentables mediante la aplicacion de

una metodologia innovadora
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Objetivos

Olbyjetivo general

* Identificar, desarrollar y concretar de forma estructurada nuevas oportunidades de
agronegocios en el marco de los ODS.

Obyjetivos especificos
* Formular oportunidades de agronegocios de proximidad arraigados al territorio.
* Disenar la estrategia empresarial a partir de los valores aportados y las personas receptoras.

* Establecer las actividades y medidas a realizar para cumplir con la propuesta valor.
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Fases para la innovacion

8 =

* Proponer las bases
de manera
estructurada.

e Situar a los ODS
como eje principal y
basico del proceso
de innovacion.

* Introducir los valores
que dispone la nueva
idea de negocio.

* Definir una nueva
solucion

g

—

dirigida la nueva solucion.

en el mercado real.

A

* Identificar  al  usuario,
objetivo al que va a ir

* Definir  las primeras
hipotesis para su validacion

* Precisar los aspectos vy
campos mas relacionados con
la propuesta valor.

&
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LA NUEVA
METODOILOGIA
=

Herramientas y proceso para la creacion de nuevas

oportunidades de negocio agroalimentario y
agroturistico fijados al territorio
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CONSTRUIR MODELIZAR

DIAGNOSTICO. rormuLAR

Matiza la situscidn acteal del modelo de negocio que propones desde las siguientes dimensionas.

PROYECTO:

Flexibilidad . . .
= A Aytos y entidades publicas y privadas
= Visibilizar ofertas .
= . Agricultores y ganaderos
= Falta estructura comercial .
3 L Hosteleria
2 Falta apoyo institucional ,
=] . Colegios
& Falta contactos entidades A s de via

. . encias de viajes

Indicadores turisticos DEBILIDADES g ) SINERGIAS
< Agencias viajes “convencionales” Parejas nacionales y extranjeras
2 ' ' . o
B Rutas senderistas, culturales, de ocio Familias con niflos
z Catas Personas comprometidas con la
g Otros tipos de ocio para nifios cultura local
= Comprometidas con los ODS
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CONSTRUIR MODELIZAR

ALINEAMIENTO. rormuLar

1. Analiza e identifica con un circule los valores en materia de sostenibilidad que aportard tu modelo de negocic.
2. Encuadralo en la estrategia empresarial con la que mas te identifigues {produccion; produccidon/servicio; servicio).
3. [Establece las metas, adaptacion y mejora de la nuewva solucidon que proponeas.

FPROYECTO:

-~ e
+ Salud '
+ Frescura
= Exclusividad
Hespeto medioambiental

= Implicacién social

&

« Sabor D ™
+ Nutricion | Estraopie I“ ar a conocet y
Qafw__#‘_‘f”_.) - concienciar el mundo
+ Bienestar infantil .
«Proximidad, cercania, empails R Y o rural y agropecuatio
* Autentico. tradiciona A través de experiencias
o
= (sastronomia unicas
* Desperdicioalimentario Que integren a la persona
« OTROS: ™ ( Propuestade |
[ actuacion
Arte ’
Cultura % GENERALITAT
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PERFIL CLIENTE. consTrRUR

En base a lo formulado. Caracteriza a tu cliente objetivo.

PROYECTO:

CARACTERIZACION

/ COMUNIDAD

L Como es su familia?
Urbana, con estudios,
nivel medio/medioalto

s Como es su entomo?

Con valores, amigos
medioamb., social, local

LOwén es la persona en ia
que se apoyalconfia?

N

Mejor amigo, pareja
N _/

PERSONA
csexo? Indistinto
cEdaa?  3()-45
2Estado civi?Con pateja/soltero
sLlugar de residencia?
Cualquiera
& Cual es su nivel cultural?
Alto, apasionado

med. cult.
& Cuasl es su trabajo?

Trabajo intelectual,

CONSTRUIR

MODELIZAR

£Qué motiva
al usuario a
tener esa

necesidad?

ESPECTATIVA &

NECESIDAD 1.

Contribuir medio

MOTIVACION 1.

Mi conciencia

Qberal, funcionatio /

! SINTESIS I

[ Personas con/sin hijos, cultura alta, cierto poder

adquisitivo, valores ODS

natural medioambiental
NECESIDAD 2. MOTIVACION 2.
Hacer algo Sentirse bien y
diferente romper rutina
NECESIDAD 3. MOTIVACION 3.
Conocer lo Ampliar
local cultura
NECESIDAD 4. MOTIVACION 4.
Compartir Sociabilizar

momentos amigos

S
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FORMULAR MODELIZAR
USUARIO POTENCIAL. cownsTrRUR
De acuaerdo con B sintesls planteada. Clasifica a tus posibles dientes saglin su nivel de Sdelizaciin . - ‘ 3 \
PROYECTO: : g
CLIENTE ALTERNATIVO: \ |

Entidades,

Sociedades /, CLIENTE ENTUSIASTA: Personas \

y grupos con o sin

” ACTOR PRINCIAL: ﬂiﬁOS

de amigos Personas urbanas de mediana o

que buscan edad y jovenes con cultura y sensibiliza

pasar un economia apasionadas por lo rural das con el

dia o fin medio-

de semana “\ ambientej/

diferentes
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FORMULAR

FOCO DEL NEGOCIO. wmopeLizar

FROYECTO:

CONSTRUIR

ACTORES INVOLUCRADOS

Agricultores
Organiza-
clones con o
sin animo de
lucro
Entidades
publicas

Hosteleria

ACTIVIDADES CLAVE

Turismo
Cultura
Medioamb.

Social
RECURSOS CLAVE

Redes
sociales

Web

PROPUESTA DE
VALOR

Experiencias
inolvidables
en el mundo
rural de la
Comunitat
Valenciana

CLIENTE/CANALIDAD
Personas
mediana edad y
jovenes con
cierta capacidad
econbémica

SOLUCION

Conciencia ODS
Vivir de manera

responsable con

entorno

S
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FORMULAR

CONSTRUIR

ENTREVISTA CUALITATIVA. mobeLizar

PROYECTO:

CLIENTE

Personas con/sin hijos,
cultura alta, cierto poder
adquisitivo, valores ODS

ENTREVIETAS

¢Has hecho alguna vez agroturismor ¢Qué
hiciste? ;Qué echaste en falta?

¢Te gustarfa aprender mas sobre la vida y el
mundo rural? ;Qué te interesa mas?

¢Utilizas las redes sociales? ¢Estas suscrito o
sigues a personas o entidades relacionadas
con las ODS?

¢Sueles consumir productos locales? ¢Y
ecolégicos?

¢Te gusta saber quién produce lo que comes?

MATRIZ DE FEEDEBACK

I,./;ﬂue has descublarts que l'_ﬂ‘b"\\

Supieraa?

e /

f/;ﬂu-e te faltd p-:rrdeeml:lnr;\\
qIJE nideswy g ideas 12 han
surgido?

/..— Criticas constructivas y _\-.I

respuesias que e haysn
sorprendido e impactado

N S/

I."r:',ﬂue pregurtas b= QLrﬂ-iEirli;‘\\
h@car ai Ime:"gﬁma oo i
Wz

&
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FORMULAR

CONSTRUIR

GULA PARA LAS ENTREVISTA CUALITATIVA

Consideraciones respects al contenido de las pregunas.

Deben sar claras, reves y concisas (no més de veinte palabres )

Ll

Mo utlizar una redaccstn negativa de las palabras; las preguntas tiemen que tratar de ser neutras.
Seccidn Cliemnte: dentficer sexo, edad, estado civil, lugar de residencia y nivel cultural.
Seccidon Emfrevistas: se sgrupardn en 2 [imeas: pregunias abienas (max. 710 pregundas) v pregunfas en esca's oe Likert (max. 5 preguniss).

PREGUNTAS ABIERTAS

PREGUNTAS EN ESCALA DE LIKERT

Formular en base a las sigulentas vanablss:

Siempre que =& pueda y procedsa, defrés de la pregunta principal se
preguntard “; por qué?®, “;qué es kb que mEs le gusts o gustd, o gué
es loguee mds ke gustarta ™, " gué es lo gue més echa en falta o echd
en falts?

Formular en base a las siguenies vanahkes:

Producio
' Prescio
e

Iy e
negacio

LHilizar la escala adjuntac

Complstamente de scuerdo
Bastanie de acusrdo

i de acusrdo ni en desacwando
Bastanie an desacusndo
Totslments en desscuasrdo

0 F L ho =

-Hago
agroturismo
normalmente
-No me importa
pagar por una
actividad
responsable
med. y sociedad
-Soy un
consumidor
responsable
-Salgo con la
familia al campo
o ver pueblos
Soy sedentario y
prefiero lo
virtual a lo real

&
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AGROTURISMO v

HortA YV1vA

GASTRONOMIA v EDUCACION v RESERVAS CONTACTO v

HORTAVIVA v

j o)
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