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Business Model Canvas

Disenado por:

TEST APP
|

Disenado para: l En: dd/mm/aaaa l

l Iteracién # I

L]
Asociados Clave Actividades Clave Propuesta de Valor Relacion con los Clientes Segmento de
P Clientes
: - ersona mayor
Anuncios en Ser critico Panel de de 35 afios, con
mc.edll.osd Gastronémico ‘ Admin inquietudes
Criticos Sopseaizaces — Gastronémiras
Gastronémicos Marketing de SC}POTFG Le gusta salif a un
= Lo Bl Teléfonico buen restaurante
x o de menus Aplicacion como minimo
Prospeccion de | degustacion Movil Valora mas la Tvez/mes
o restaurantes E experiencia ' r—
Asociaciones e S
Gastronomicas gastronomica que
Recursos Clave Canales ' el precio
‘ : .
H - 2 ':;dql:.'S'ct'on Busca promociones %
Desarrolladores S CLoioe Digital en buenos
; — restaurantes
Revistas AR
especializadas L Ec)zljéeg::or l Ordenadores ,
‘ Servicios de App Store / FEEBENEE oG
. - Servidor ejecucion Google Play Restaurantes valoraciones en
Web ‘ J plataformas
| — 1 Gastronémicas
S B
Estructura de Costos Vias de Ingreso
Ordenadores
Sueldos L ! 20% de cada
) Reserva
L . Servidores web
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Formulacion de hipétesis Priorizacion de hipétesis Priorizacion de segmento
de usuario



Formulacion de Hipoétesis

Nosotros creemos que [asuncion]



Priorizacion de Hipoétesis

+ incertidumbre

+ critica




Priorizacion de Hipoétesis

h4 ® [ hl h3 ° o hg
h5 he
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-Incertidumbre



Priorizacion Segmento de Usuario

Persona mayor de
35 anos con
inquietudes

gastronémicas.

S1=h3 S2 = h6



Priorizacion Segmento de Usuario

1-0y100 K1 K2 K3 RESULT
Kl = TAM > 2-100-1000 ADO
3-1000-10.000
S1 3 2 2 @
1-semanas
K2 = Accesibilidad v | 2_dias S2 1 1 3 3
3 - horas
K3= Lo que el usuario 1-0y10€
esta dispuesto a pagar. g 2 - 10€ -100€

3 -100€ - 500€



Investigacion

DR, STEVE PETERS

LA PARADOJA DEL
”

CHIMPANCE

EL PROGRAMA DE GESTION
MENTAL QUE TE GARANTIZA
EL EXITO, LA CONFIANZA
Y LA FELICIDAD QUE DESEAS

URANO 0

El cerebro humano simplificado




Investigacion
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DONDE PODEMOS ENCONTRAR A USUARIOS
PARA HACER ENTREVISTAS?




Encontrando Clientes para hacer Entrevistas




Encuestas

PRIMERO TENEMOS QUE SABER
QUE PREGUNTAR.
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s para hacer Entrevistas
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: proYECTO . FccH .
TESTEAR/TECNICAS DISENADO PoR I ' &/0N

| - OBSERVACIONES
ENTREVISTA FPayy y PO RO K S e e e P

équé crees que te falto por descubrir?

. 1)Objetivos y limites del proyecto.
. 2)Descripcién del tema a tratar,
. 3)Preguntas a realizar.

équé preguntas te gustaria hacer si
. hubiera una préxima vez?

 USUARIO/CLIENTE

© 1)Nombre/edad/profesién
. 2)Nivel cultural.
 3)écudl es su relacion con el tema a tratar?




Matriz de Feedback
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Cosas que mas agradan al usuario.
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Preguntas que surgen durante el procesc.
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Criticas constructivas que suman y aportan valor al
resultado final
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Nuevas ideas que hayan surgido de la original,
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TE APOYAS EN UNA METODOLOGIA DE IDEACION
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Acceso a las herramientas BIK.

NUEVAS CONVOCATORIAS
COVID-19 YPLAZOS DE AYUDAS

© CEEIELCHE s



¢ DUDAS?
¢ PREGUNTAS?

jsalas@ceei-elche.com
t.avila@ceei-elche.com
tbueno@ceei-elche.com
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